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WSTEP

The Roundtable on Sustainable
Palm Oil (RSPO, Okragty stot

dla zrownowazonej produkcji

oleju palmowego) to globalna,
wielostronna inicjatywa dotyczaca
certyfikowanych, zrownowazonych
produktéw z oleju palmowego.
Cztonkowie RSPO i uczestnicy jej
dziatan wywodzg sie z wielu réznych
srodowisk, w tym plantatoréw
palm olejowych, producentow,
instytucji finansowych, sprzedawcéw
detalicznych produktéw z

oleju palmowego, organizacji
pozarzagdowych zajmujacych sie
ochrong srodowiska i sprawami
spotecznymi, a takze pochodzg

z wielu krajow, ktére produkuja

lub wykorzystujg produkty z oleju
palmowego. Gtéwnym celem

RSPO jest ,promowanie wzrostu

I wykorzystania zrwnowazonego
oleju palmowego poprzez
wspoétprace w ramach tancucha
dostaw i otwarty dialog pomiedzy
zainteresowanymi stronami”.
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The Roundtable on Sustainable Palm Qil (RSPO, Okragty stét dla zréwnowazonej produkcji oleju
palmowego) to globalna, wielostronna inicjatywa dotyczgca certyfikowanych, zrbwnowazonych
produktéw z oleju palmowego. Cztonkowie RSPO i uczestnicy jej dziatan wywodzg sie z wielu
réznych srodowisk, w tym plantatorow palm olejowych, producentéw, instytucji finansowych,
sprzedawcow detalicznych produktéw z oleju palmowego, organizacji pozarzagdowych
zajmujacych sie ochrong srodowiska i sprawami spotecznymi, a takze pochodzg z wielu krajow,
ktére produkujg lub wykorzystujg produkty z oleju palmowego. Gtéwnym celem RSPO jest
»promowanie wzrostu i wykorzystania zrébwnowazonego oleju palmowego poprzez wspodtprace
w ramach tancucha dostaw i otwarty dialog pomiedzy zainteresowanymi stronami”.

RSPO oferuje cztery modele tancucha dostaw, w ktérych organizacje mogg informowac

0 swoim zaangazowaniu oraz, w stosownych przypadkach, o stosowaniu certyfikowanych
produktéw ze zréwnowazonego oleju palmowego poprzez wdrozenie modeli tancucha dostaw
Identity Preserved (IP, ,Zachowana tozsamos$¢”) lub Segregated (SG, , Segregowany”). Mogg
one réwniez informowaé, ze ich produkt przyczynia sie do produkcji zréwnowazonego oleju
palmowego poprzez zastosowanie modelu taricucha dostaw Mass Balance (MB, ,,Bilans masy”)
lub ze wspierajg produkcje zrownowazonego oleju palmowego poprzez zastosowanie modelu
Book and Claim (,,Zarezerwuj i odbierz”).

W pierwszych trzech modelach (IP, SG i MB) tancuch kontroli jest certyfikowany pod wzgledem
zgodnosci ze Standardem Certyfikacji taricucha Dostaw RSPO (Supply Chain Certification
Standard, SCCS). W przypadku materiatéw certyfikowanych IP i SG istnieje fizyczna kontrola
nad produktami z oleju palmowego w taricuchu dostaw od zaktadu wyttaczania przez caty
tancuch dostaw. MB jest kolejnym modelem taricucha dostaw, ktdry pozwala na przeniesienie
certyfikowanych oswiadczen z jednego produktu oleju palmowego na inny poprzez fizyczne
mieszanie lub administracyjnie na producenta produktu koricowego.

Model Book and Claim jest systemem handlu Kredytami RSPO, ktéry rozpoczyna sie od
produkcji certyfikowanych zréwnowazonych produktéw z oleju palmowego z zaktadéw
wyttaczania i ich baz zaopatrzeniowych, ttoczni i/lub niezaleznych plantatoréw certyfikowanych
zgodnie z Zasadami i Kryteriami RSPO, Standardem Niezaleznego Drobnego Posiadacza RSPO
lub Standardem Certyfikacji taricucha Dostaw. Certyfikowane produkty ze zréwnowazonego
oleju palmowego nie mogg jednak fizycznie wejs¢ do taricucha dostaw organizacji, ktéra
nabywa Kredyty RSPO. Zasady sprzedazy i zakupu Kredytéw RSPO zawarte sg w SCCS.

RSPO



1.5 Wazne jest, aby organizacje sktadaty tylko takie oswiadczenia dotyczgce wykorzystania,
wspierania lub promowania produktéw ze zréwnowazonym olejem palmowym, ktére moga
by¢ poparte stosowanym przez nie modelem. Organizacje nabywajgce Kredyty RSPO nie
moga podawac niczego, co mogtoby doprowadzi¢ konsumentéw do przekonania, ze produkt
koncowy zawiera produkty z oleju palmowego certyfikowane przez RSPO, z wyjgtkami
okreslonymi w module A.

1.6 Czescig tego dialogu jest przekazywanie informacji dotyczgcych wykorzystania produktow
z certyfikatem zréwnowazonego oleju palmowego RSPO w sposéb doktadny i jasny, ktory
moze by¢ tatwo zrozumiany przez strone zainteresowang otrzymujaca te informacje. Zasady
okreslone w niniejszym dokumencie sg uzupetnieniem RSPO SCCS i dzielg sie na dwa
podstawowe obszary komunikacji:

e Ogoblne komunikaty korporacyjne: Dla cztonkédw RSPO chcacych potwierdzi¢ swoj status
cztonka oraz poparcie dla celdw i zasad RSPO.

e Komunikaty dotyczgce okreslonych produktéw: Dla cztonkdw RSPO w faricuchu
dostaw, ktdrzy chcg informowac inne organizacje w taricuchu dostaw i/lub konsumentow
koncowych o obecnosci w ich produktach zawartosci certyfikowanego przez RSPO oleju
palmowego lub o tym, ze ich produkty wspierajg produkcje certyfikowanego przez RSPO
zrébwnowazonego oleju palmowego.

1.7 Aby wspomoc ten proces, RSPO opracowata Znak Towarowy RSPO i Etykiety RSPO, ktére
mogaq by¢ stosowane, gdy cztonek RSPO przestrzega zasad okreslonych w niniejszym
dokumencie. Zasady przedstawiajg wymagania dla cztonkdw RSPO w odniesieniu do dwéch
scenariuszy komunikacyjnych przedstawionych w punkcie 1.6 oraz szczegétowe wymagania
dla kazdego modelu tancucha dostaw, zgodnie z opisem w RSPO SCCS.

1.8 Przejrzystosc jest kluczowym wymogiem cztonkdw RSPO. RSPO oczekuje, ze wszelkie
twierdzenia dotyczace zréwnowazonego rozwoju produktdow na bazie oleju palmowego,
niezaleznie od tego, czy w twierdzeniu jest mowa o RSPO, bedg doktadne i mozliwe do
zweryfikowania. Cztonkowie RSPO, ktdrzy sktadajg fatszywe lub wprowadzajgce w btad
oswiadczenia, bedg narazeni na sankcje ze strony RSPO. Zaleca sie zatem, aby wszyscy
cztonkowie spetniali wymagania okreslone w niniejszym dokumencie, aby zapewni¢,
ze wszelkie sktadane oswiadczenia sg zgodne z celami i zasadami RSPO.

C DN Zasady RSPO dotyczace komunikatéw rynkowych i oswiadczen
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DEFINICJE

BOOK AND CLAIM (KREDYTY RSPO)
Model wspierajgcy produkcje certyfikowanych przez RSPO produktéw ze zrownowazonego oleju palmowego poprzez sprzedaz Kredytéw RSPO. Jeden Kredyt RSPO odpowiada
jednej tonie metrycznej produktu ze zréwnowazonego oleju palmowego z certyfikatem RSPO.

OSWIADCZENIE
Wszelkie komunikaty (np. na opakowaniu, na stronie internetowej, w dokumentach sprzedazy, w dokumencie specyfikacji produktu, w raporcie Annual Communication of Progress
[ACOP]) w dowolnym formacie dotyczace obecnosci i/lub wsparcia certyfikowanego zréwnowazonego oleju palmowego skierowane do jakiejkolwiek grupy zainteresowanych stron.

CZLONKOSTWO
Organizacja bedaca cztonkiem ,,zwyczajnym”, ,stowarzyszonym” lub ,,cztonkiem taricucha dostaw” RSPO.

OSWIADCZENIE NEGATYWNE

Oswiadczenie sprzeczne z okres$lonymi celami RSPO i/lub sugerujace, ze usuniecie oleju palmowego z produktu jest lepszg alternatywg dla zréwnowazonego rozwoju spotecznego
lub Srodowiskowego niz uzycie certyfikowanego zréwnowazonego oleju palmowego. Obejmuje to wszelkie komunikaty, ktére mogtyby stworzy¢ negatywne postrzeganie RSPO lub
powigzanych celow.

NIEKOMERCYJNE WYKORZYSTANIE ZNAKU TOWAROWEGO RSPO
Osoby niebedace cztonkami, ktére nie sprzedajg produktéw z oleju palmowego, ktére zostaty upowaznione przez RSPO do uzywania Znaku Towarowego RSPO do celéw
niekomercyjnych.

OSWIADCZENIA NIEZWIAZANE Z PRODUKTEM
Oswiadczenia dotyczgce statusu cztonkowskiego poszczegdlnych cztonkdw i/lub ich wsparcia dla celéw i zasad RSPO.

OSWIADCZENIA POZA OPAKOWANIEM
Komunikat dotyczacy konkretnego produktu, ktéry pojawia sie w jakimkolwiek materiale komunikacyjnym innym niz na opakowaniu.

OSWIADCZENIA NA OPAKOWANIU
Oswiadczenie, ktére pojawia sie na opakowaniu.

PRODUKTY Z OLEJU PALMOWEGO

Produkty wytwarzane przez palme olejowa, w tym jej owoce i ziarna. W zaleznosci od kontekstu, wyrazenie ,,produkty z oleju palmowego” w niniejszym dokumencie moze réwniez
odnosic sie do produktéw takich jak tupiny, ziarna palmowe, wyttok z ziaren palmowych, olej palmowy, olej z ziaren palmowych (PKO) lub jego produkty pochodne, destylat kwasu
ttuszczowego z ziaren palmowych (PKFAD), oleina, stearyna lub produkty, ktére sg uzyskiwane z frakcjonowania oleju palmowego i oleju z ziaren palmowych. Termin ,produkty z
oleju palmowego”moze réwniez odnosi¢ sie do produktéw zawierajacych ktérykolwiek z powyzszych sktadnikdw.

Zasady RSPO dotyczgce komunikatéw rynkowych i oswiadczen
2022 RSPO



KOMUNIKATY DOTYCZACE PRODUKTOW
W przypadku komunikatéw zwigzanych z produktem, certyfikowany cztonek RSPO moze zamiesci¢ oswiadczenia dotyczace zawartosci/wykorzystania produktéw certyfikowanych
RSPO przez jego organizacje w swoich narzedziach komunikacji korporacyjnej, takich jak raporty roczne, strony internetowe, publiczne raporty stron trzecich i prezentacje publiczne.

KOMUNIKATY DOTYCZACE KONKRETNYCH PRODUKTOW

Publiczne oswiadczenie, ze dany produkt zawiera certyfikowane produkty ze zréwnowazonego oleju palmowego. Te komunikaty dotyczace okreslonych produktéw mogg
by¢ przekazywane na opakowaniu i/lub poza nim, np. w dokumentach przewozowych, reklamach, ulotkach, broszurach, plakatach, ekspozycjach, biuletynach, stronach
internetowych, e-mailach, listach, ofertach, fakturach, raportach (rocznych) lub wywiadach w mediach.

PRODUKTY Z OLEJU PALMOWEGO Z CERTYFIKATEM RSPO
Wszelkie produkty zawierajgce olej palmowy pozyskiwany w sposdb wtasciwy poprzez modele taricucha dostaw RSPO ,,Identity Preserved” (IP), ,,Segregated” (SG) lub ,Mass
Balance” (MB).

LOGO KORPORACYINE RSPO
Logo uzywane przez Sekretariat RSPO, ktdrego nie wolno uzywac cztonkom RSPO.

PLATFORMA IT RSPO

Internetowa platforma handlowa, na ktdrg przesytane sg licencje certyfikowanej firmy/miejsca oraz licencje dystrybutora/handlowca, ktdre nastepnie sg zatwierdzane przez
Sekretariat RSPO. System stuzy do $ledzenia certyfikowanego przez RSPO oleju palmowego, oleju z ziaren palmowych, frakgji i destylatu palmowych kwaséw ttuszczowych
(PFAD), palmowych kwasow ttuszczowych z ziaren palmowych (PKFAD) oraz wyttokéw z ziaren palmowych w catym taricuchu dostaw od tartakéw do rafinerii wigcznie, w
ramach modeli fanicucha dostaw: Mass Balance, Segregated i/lub Identity Preserved.

Ta platforma informatyczna umozliwia rowniez obrét Kredytami RSPO w ramach modelu Book and Claim.

ETYKIETA RSPO

Znak towarowy RSPO zdefiniowany w niniejszym dokumencie, ktéry jest uzywany do komunikacji dotyczgcej konkretnego produktu wraz ze znacznikiem. Oznaczenia
,CERTYFIKOWANY' sg obowigzkowe dla IP/SG, ,MIESZANY” dla MB, oraz ,,50% MIESZANY” dla cze$ciowych roszczen produktowych i ,,KREDYTY” dla o$wiadczer dotyczgcych
Kredytow RSPO.

ZNAK TOWAROWY RSPO
Zarejestrowany znak RSPO sktada sie z zaokraglonego wierzchotka drzewa palmowego z literami ,RSPO” i znakiem (™).

Zasady RSPO dotyczgce komunikatow rynkowych i oswiadczen
RSPO y yCzg y Yy e 7




ZAKRES

Niniejszy dokument okresla
obowigzkowe wymagania
dla wszystkich cztonkéw
RSPO w przypadku
wydawania jakichkolwiek
komunikatéw na temat
cztonkostwa w RSPO

i stosowania produktow

z certyfikatem oleju
palmowego RSPO.
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Niniejszy dokument okresla obowigzkowe wymagania dla wszystkich cztonkéw RSPO w przypadku wydawania
jakichkolwiek komunikatéw na temat cztonkostwa w RSPO i stosowania produktow z certyfikatem oleju
palmowego RSPO.

Licencja na znak towarowy RSPO powinna by¢ stosowana na poziomie Podmiotu dominujgcego, przy czym Podmiot
dominujacy reprezentuje wszystkie podmioty w ramach swojej grupy. Uwaga: Zasada ta ma zastosowanie do wszystkich
nowych wnioskodawcdéw ubiegajacych sie o licencje na znak towarowy po zatwierdzeniu niniejszego dokumentu.

Dla cztonkéw taricucha dostaw RSPO lub certyfikowanych przez RSPO P&C, niniejszy dokument bedzie stanowit czes¢
wymogow audytu. Niespetnienie ktéregokolwiek z wymogdw zdefiniowanych przez te zasady, jak przedstawiono

w niniejszym dokumencie, zostanie uznane za niezgodnos$¢. W przypadku cztonkéw niecertyfikowanych i
niebedacych cztonkami RSPO, naruszenia zasad zawartych w niniejszym dokumencie zostang odpowiednio
potraktowane przez Sekretariat RSPO.

Zasady zawarte w niniejszym dokumencie majg na celu ochrone reputacji RSPO oraz wiarygodnosci Znaku
Towarowego RSPO, Etykiet RSPO i oswiadczen RSPO, a takze promowanie produkcji i stosowania produktow z oleju
palmowego z certyfikatem RSPO.

Cztonkowie RSPO chcgcy uzywac znaku towarowego RSPO muszg posiadac licencje na znak towarowy wydang przez
RSPO. Zostanie ona przyznana po przyjeciu w poczet cztonkdw. Dotychczasowi cztonkowie mogg sktadaé wnioski
oddzielnie. Zostanie wydany unikalny numer licencji na znak towarowy, ktory bedzie uzywany w potaczeniu ze
znakiem towarowym RSPO lub etykietg(-ami) RSPO. Lista zatwierdzonych licencjobiorcow znakéw towarowych jest
dostepna na stronie internetowej RSPO (www.rspo.org).

Cztonkowie detaliczni / wtasciciele marek RSPO, ktdérzy nie sg certyfikowani, ale chcg uzywac etykiety RSPO, musza
posiadac licencje na znak towarowy (zgodnie z 5.1.6) lub uzywac numeru licencji na znak towarowy producenta
produktu koncowego do komunikacji dotyczgcej konkretnego produktu.

Cztonkowie nie mogg wydawac negatywnych oswiadczen, ktére sugerowatyby, ze usuniecie oleju palmowego

z produktu jest lepszym rozwigzaniem z punktu widzenia zréwnowazonego rozwoju spotecznego lub
srodowiskowego niz wykorzystanie certyfikowanego przez RSPO zréwnowazonego oleju palmowego. Ponadto
cztonkowie starajg sie promowac, a nie oczerniac cele RSPO, czyli produkcje i stosowanie certyfikowanego przez
RSPO zréwnowazonego oleju palmowego.

Roszczenia zostang uznane za ,autoryzowane”, jesli bedg zgodne ze wszystkimi odpowiednimi zasadami
przedstawionymi w niniejszym dokumencie. Kazde oswiadczenie RSPO, ktdre nie jest zgodne z wytycznymi
zawartymi w niniejszym dokumencie, zostanie uznane za ,,nieautoryzowane”. RSPO zastrzega sobie prawo do
opublikowania wszelkich przypadkéw nieautoryzowanych oswiadczen, zazgdania od organizacji naruszajgcej zasady
przestrzegania tych zasad, wprowadzenia poprawek i/lub podjecia dziatari prawnych przeciwko wszystkim cztonkom,
ktdrzy wysuwaja ,nieautoryzowane” oswiadczenia. RSPO zastrzega sobie prawo do wprowadzenia lub zmiany
formalnej podstawy zatwierdzania o$wiadczen w zaleznosci od potrzeb.

RSPO



4. OGOLNE KOMUNIKATY KORPORACYJNE

4.1.

4.2

Komunikaty korporacyjne to takie, ktére sg wydawane przez dowolnego cztonka RSPO, podkreslajace jego cztonkostwo
w RSPO i/lub jego zaangazowanie w realizacje celdw i zasad RSPO. Komunikat korporacyjny to oswiadczenie ,,niezwigzane
z produktem”.

W komunikatach korporacyjnych cztonek ma prawo do:

A. wskazywania swojego statusu cztonkowskiego RSPO

wskazywania adresu internetowego RSPO (www.rspo.org)

twierdzenia, ze cztonek wspiera prace RSPO

podawania historii cztonka w odniesieniu do RSPO

uzywania znaku towarowego RSPO (jak pokazano ponizej) z waznym numerem licencji na znak towarowy w celu
promowania swojego cztonkostwa w RSPO
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numer licencji dla znaku towarowego numer licencji dla znaku towarowego numer licencji dla znaku towarowego

4.3

4.4

RSPO

Cztonkowie nie moga uzywac logo korporacyjnego RSPO, jak pokazano ponizej. Jest ono przeznaczone do wytgcznego uzytku

Sekretariatu RSPO.

Roundtable on Sustainable Palm Oil

W komunikatach korporacyjnych cztonkowie RSPO nie mogg sktada¢ zadnych oswiadczen, ktére mogtyby doprowadzic¢
konsumentéw do przekonania, ze cztonkostwo w RSPO samo w sobie oznacza sprzedaz produktéw z certyfikatem RSPO.
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4.5 Ponadto, cztonkowie posiadajgcy certyfikat RSPO moga w swoich narzedziach komunikacji korporacyjnej zamieszcza¢ oswiadczenia
podkreslajgce ich status certyfikacji RSPO i oswiadczenia zwigzane z produktem. Niektére dozwolone przyktady obejmuja:

,0d (ROK) zaopatrujemy sie w olej palmowy z certyfikatem RSPO”.

,,Do naszych produktéw wyprodukowanych w ostatnim roku uzylismy (X) ton oleju palmowego z certyfikatem RSPO”.

,Posiadamy certyfikat RSPO od (ROK)".

,Posiadamy (X LICZBA PRODUKTOW) wyprodukowanych przy uzyciu oleju palmowego MB/SG z certyfikatem RSPO”.

"W (ROK) nasza firma zaopatrywata sie w (X%) ilosci pochodnych oleju palmowego, ktéry zostat wykorzystany w catych naszych

produktach wytwarzanych jako

posiadajace certyfikacje MB”.

e |, Nasza firma pokryta (X%) ilosci pochodnych oleju palmowego wykorzystywanych we wszystkich naszych produktach
wyprodukowanych w (ROK) kredytami dla drobnych producentéw”.

e , Posiadamy certyfikat RSPO. Zapytaj nas o produkty z certyfikatem RSPO.”

4.6 Cztonkowie RSPO nieposiadajacy certyfikatu moga podawaé w swoich narzedziach komunikacji korporacyjnej twierdzenia dotyczace
produktu, wykonujgc nastepujgce czynnosci:

A. uzywania znaku towarowego RSPO z waznym numerem licencji na znak towarowy w celu promowania swojego cztonkostwa
w RSPO. Wystarczy, ze cztonkowie niecertyfikowani wskazg to tylko raz w swoich komunikatach.
B. Oswiadczenia ograniczajg sie do nastepujacych przyktaddow:
i. ,Wskaznik zamdwier oleju palmowego z certyfikatem RSPO wynidst (X%). Naszym celem jest osiggniecie (X%)
zréownowazonych zamdwiern do roku fiskalnego (ROK).”
ii. X% oleju palmowego pozyskiwanego przez naszq organizacje posiada certyfikacje w ramach taricuchdw dostaw Roundtable
on Sustainable Palm Oil (RSPO) jako (a) Identity Preserved, (b) Segregated, (c) Mass Balance lub (d) Book and Claim.
C. W przypadkach, gdy organizacja/cztonek chciatby wskaza¢ swoje zobowigzanie do pozyskiwania ilosci certyfikowanych przez
RSPO, oswiadczeniu towarzyszy zastrzezenie: ,,Podana liczba nie zostata poddana audytowi w procesie certyfikacji RSPO”.

Zasady RSPO dotyczgce komunikatow rynkowych i oswiadczen (
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5.

KOMUNIKATY DOTYCZACE KONKRETNYCH PRODUKTOW

5.1

RSPO

Informacje ogdélne

51.1

5.1.2

513

5.1.4

5.15

Komunikaty dotyczgce okreslonych produktéw odnoszg sie do
wszelkich publicznych oswiadczen dotyczacych poszczegdlnych
produktéw zawierajgcych zrownowazony olej palmowy z
certyfikatem RSPO. Te komunikaty dotyczgce okreslonych
produktéw moga by¢ przekazywane na opakowaniu i/lub poza
nim, np. w dokumentach przewozowych, reklamach, ulotkach,
broszurach, plakatach, ekspozycjach, biuletynach, stronach
internetowych, e-mailach, listach, ofertach, fakturach, raportach
(rocznych) lub wywiadach w mediach.

Komunikaty dotyczgce okreslonych produktéw sg dobrowolne.

Wszedzie tam, gdzie etykieta RSPO jest eksponowana

w komunikacie dotyczgcym okreslonych produktow, bezposrednio
pod lub obok etykiety RSPO lub samego oswiadczenia musi
znajdowac sie numer licencji na znak towarowy.

Uzycie jakiegokolwiek innego znaku towarowego lub etykiety
w celu podkreslenia obecnosci produktéw ze zréwnowazonym
olejem palmowym z certyfikatem RSPO jest nieautoryzowanym
komunikatem dotyczgcym okreslonego produktu.

Jesli organizacja, ktéra nie modyfikuje dalej produktow
korncowych lub nie musi poddawac sie certyfikacji taricucha
dostaw, np. jako detalista, handlowiec lub dystrybutor, zawiera
umowe, na mocy ktérej certyfikowany dostawca RSPO oznacza
produkty numerem licencji znaku towarowego RSPO dla
detalistéw/handlowcow/dystrybutoréw, spetnione musza by¢
nastepujgce warunki przedstawione na rysunku 1.

RSPO IT

PLATFORM
G Cztonkowie RSPO powinni by¢ zarejestrowani na

platformie informatycznej RSPO i wypetni¢
informacje w polu “opis produktow”.

Obie strony informuja

pisemnie 0 umowie swoja I —
jednostke certyfikujaca. ..

- — Certyfikowany dostawca RSPO jest odpowiedzialny za
. zapewnienie, ze numer licencji znaku towarowego
n [ RSPO nabywcy jest uzywany wytacznie na produktach

dostarczanych temu nabywcy.

Rysunek 1: Zasady wydawania komunikatow dotyczgcych okreslonych
produktéw (5.1.5)

Zasady RSPO dotyczace komunikatow rynkowych i oSwiadczen
2022

11



5.1.6  Organizacje, ktére nie dokonujg dalszej modyfikacji produktow
koncowych lub ktére nie muszg poddawac sie certyfikacji tancucha
dostaw, np. detalisci, handlowcy lub dystrybutorzy, ktérzy zamierzajg
uzywac etykiety RSPO z wtasnym numerem licencji znaku towarowego
RSPO w jakichkolwiek komunikatach zwigzanych z ich produktem,
mogg to zrobié poprzez poddanie sie zdalnemu audytowi. Zdalny
audyt jest przeprowadzany przez akredytowang przez RSPO jednostke
certyfikujgca (JC) przed uzyciem etykiety RSPO, przy czym organizacja
bedzie musiata wykazac, ze uzycie jest zgodne z zasadami zawartymi
w niniejszym dokumencie i ze samo oswiadczenie moze by¢ poparte
przez certyfikowany faicuch dostaw. Zdalny audyt przeprowadza sie

W nastepujgcy sposdb:
=

Organizacja przygotowuje grafike Organizacja nawigzuje kgntakt
i projekt. Etykiety RSPO mozna zaméwié 2 akredytowana przez RSPO jednostka

. certyfikujgca (JB) w celu
na stronie trademark@rspo.org. przeprowadzenia zdalnego audytu.

A o

— RSPOIT
— PLATFORM

L

Jednostka certyfikujaca (JC) jest nastepnie
odpowiedzialna za przekazanie zatwierdzonej listy
kontrolnej zdalnego audytu i ,Oswiadczenia o
weryfikacji znaku towarowego” (ktére zawiera nazwe
organizacji i numer cztonkowski RSPO, date, wynik
audytu, liste zweryfikowanych grafik i status)" za
posrednictwem platformy informatycznej RSPO.

o

Podczas zdalnego audytu nalezy
przygotowad wszystkie grafiki
oraz wykonad wszystkie czynnosci
zwigzane z identyfikowalnoscia.

RSPOIT
PLATFORM

.
RSPO dokona przegladu/zatwierdzenia ,Oswiadczenie o weryfikacji znaku
przedtozonej listy kontrolnej zdalnego towarowego” jest wazne przez 12
audytu i ,Oswiadczenia o weryfikacji miesiecy, o ile licencja PalmTrace
znaku towarowego” za posrednictwem zachowa waznoéc.

platformy informatycznej RSPO.

E FJ

Rysunek 2: Przebieg procesu zdalnego audytu (5.1.6)
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Oswiadczenia poza opakowaniem

5.2.1 Oswiadczenia poza opakowaniem to specyficzne dla danego produktu
informacje dotyczace certyfikowanego zréwnowazonego oleju palmowego
zawartego w produkcie (produktach), podane na dowolnym materiatéw
komunikacyjnych, takich jak dokumenty przewozowe, reklamy, ulotki,
broszury, plakaty, ekspozycje, biuletyny, strony internetowe, e-maile, listy,
oferty, faktury, raporty (roczne) lub wywiady w mediach. Etykiete RSPO nalezy
stosowac wraz z waznym numerem licencji na znak towarowy wszedzie tam,
gdzie przedstawiane jest oswiadczenie poza opakowaniem.

5.2.2  Potwierdzajac sprzedaz certyfikowanych produktéw z oleju palmowego,
cztonkowie muszg przestrzega¢ wymogoéw RSPO SCCS. Obejmuje to podanie
modelu faricucha dostaw i numeru certyfikatu, ma mocy ktérego sktadane
jest osSwiadczenie

5.2.3. W przypadku, gdy dystrybutor lub hurtownik przyjmuje tytut prawny do
produktéw zawierajgcych certyfikowane zréwnowazone produkty z oleju
palmowego, wymagania RSPO SCCS mogg dotyczy¢ jednej z tych dwdch opgji:

=
™

Distributor Licence

Supply Chain Certified

OPTION A OPTIONB
Jesli dystrybutor lub hurtownik posiada jedynie licencje
dystrybutora, moze informowac o produktach z oleju Jezeli dystrybutor lub hurtownik
palmowego certyfikowanego przez RSPO jedynie poprzez posiada certyfikat faricucha dostaw,
powigzanie produktu z producentem za pomocg numeru powinien przestrzega¢ wymagari
certyfikatu SCCS producenta. Dotyczy to zaréwno produktow okreslonych w sekcji 5.2.2.

markowych, jak i marki wtasnej. W przypadku produktow
marki wtasnej wazne jest jednak, aby klienci byli Swiadomi,
Ze produkty zostaty wyprodukowane w imieniu dystrybutora
lub hurtownika, z konkretnym dowodem w postaci
informacji na opakowaniu lub dokumentacji.

RSPO



5.3 Oswiadczenia na opakowaniu

5.3.1 Jedynie cztonkowie RSPO posiadajacy certyfikat faricucha dostaw oraz cztonkowie, ktdrzy przeszli zdalny audyt zgodnie z punktem 5.1.6, moga sktadac oswiadczenia
o certyfikowanym zréwnowazonym oleju palmowym zawartym w produkcie (produktach) na opakowaniu zgodnie z Modutem A, B, Ci E. Cztonkowie RSPO, ktérzy nabyli
Kredyty RSPO, sg uprawnieni do ubiegania sie o wsparcie dla produkcji certyfikowanego zréwnowazonego oleju palmowego zgodnie z Modutem D.

5.3.2 W przypadku ograniczonej przestrzeni, RSPO pozwala na elastycznosé¢ w stosowaniu jednowierszowego oswiadczenia aranzacyjnego wraz z waznym numerem licencji znaku
towarowego do komunikatow na opakowaniu, jak ponizej, bez koniecznosci stosowania etykiety RSPO. Numer licencji musi mie¢ rozmiar co najmniej 4 pkt (1,4 mm), a czcionka
musi by¢ Calibri. Nalezy rozwazy¢ nastepujace opcje:

A. Dla produktéw z certyfikatem Identity Preserved (IP)/ Segregated (SG): B {ING SODA. MATURAL FLAVOR YECTTANIRRE TEka b Ol
e  CERTYFIKAT RSPO IP/SG*
e  Zawiera olej palmowy RSPO IP/SG*.
e  Zawiera olej palmowy z certyfikatem RSPO (IP/SG)*.
*Dodac numer licencji RSPO TM ponizej lub obok o$wiadczenia. Etykieta
RSPO
B. Dla produktow z certyfikatem Mass Balance (MB): . il
*  RSPO MIESZANY* it " oo anutacur
e Przyczynia sie do produkcji oleju palmowego z certyfikatem 3 "643z 7aAvn g
RSPO*.
e Zawiera olej palmowy z certyfikatem RSPO (MB)*.
*Dodac numer licencji RSPO TM ponizej lub obok oswiadczenia.
C. Dla produktow czesciowo certyfikowanych: L
e RSPO 50% MIESZANY* Numer licencji na znak
e Zawiera olej palmowy z certyfikatem 50% RSPO*. towarowy
*Dodac numer licencji RSPO TM ponizej lub obok o$wiadczenia.
D. Dla Produktéw objetych oswiadczeniem Book and Claim (B&C):
e KREDYTY RSPO*
e Wspiera produkcje oleju palmowego z certyfikatem RSPO*.
e Zawiera olej palmowy objety zakupem kredytéw RSPO*.
*Dodac numer licencji RSPO TM ponizej lub obok o$wiadczenia.

5.3.3  Oswiadczenia na opakowaniu nie mogg zawierac informacji o statusie cztonkostwa w RSPO firmy wydajgcej oswiadczenie.

5.3.4  Cztonkowie nie mogga przekazywac konsumentom informacji o statusie cztonkostwa ich dostawcéw w RSPO.

5.3.5 Uzywanie etykiety RSPO jest ograniczone do oswiadczen dotyczacych zrbwnowazonego oleju palmowego z certyfikatem RSPO zawartego w produktach i nie jest
dozwolone w odniesieniu do jakichkolwiek innych sktadnikéw.

5.3.6  Wszystkich cztonkéw sktadajgcych oswiadczenia na opakowaniu zacheca sie do przekazywania informacji i zdje¢ swoich produktéw koricowych opatrzonych etykietg
RSPO za posrednictwem portalu MyRSPO.

54 Modut
5.4.1 Moduty A-E sg poswiecone komunikatom dotyczgcym okreslonych produktéw

RSPO
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MODUEL A

ZASADY DOTYCZACE CERTYFIKACJI IDENTITY PRESERVED I SEGREGATED

Kiedy cztonek RSPO informuje o tym, ze produkt posiada certyfikat Identity Preserved (IP) lub Segregated (SG),
muszg zostac spetnione nastepujgce warunki:

Zawartosc certyfikowanego oleju palmowego

e 95%* zawartosci oleju palmowego musi posiadac certyfikat RSPO IP/SG.

e Jesli nie mozna pozyska¢ 100% zawartosci oleju palmowego z certyfikatem RSPO IP/SG, dopuszcza sie maksymalnie
5% objetosci z innych niecertyfikowanych Zzrédet, a powdd takiego dziatania musi by¢ w petni uzasadniony. Objetos¢
niecertyfikowanego oleju palmowego zostanie pokryta poprzez zakup Kredytéw RSPO o réwnowaznej objetosci.

Komunikaty

DOZWOLONA narracja w komunikatach dotyczgcych konkretnych produktéw moze obejmowac miedzy innymi:

e Produkty z oleju palmowego zawarte w tym produkcie posiadajg certyfikat potwierdzajacy, ze pochodzg ze zrodet
RSPO. www.rspo.org

e Wybierajgc ten produkt masz pewnos¢, ze zawiera on olej palmowy z certyfikatem RSPO. Wiecej informacji
mozna znaleZ¢ na stronie: www.rspo.org

e Produkty ze zrownowazonego oleju palmowego z certyfikatem RSPO byty oddzielone od innych produktéow
z oleju palmowego w catym faricuchu dostaw.www.rspo.org

e Certyfikowane zréwnowazone produkty z oleju palmowego mogg pochodzi¢ z ttoczni i plantacji posiadajgcych
certyfikat RSPO. www.rspo.org

e (Caty fanicuch dostaw jest monitorowany przez niezaleznych, akredytowanych przez RSPO audytoréw. www.rspo.org

e Zréwnowazony olej palmowy z certyfikatem RSPO zostat wyprodukowany zgodnie z surowymi kryteriami
Srodowiskowymi i spotecznymi. www.rspo.org

Etykiety z komunikatami dotyczacymi konkretnych produktéow

Cztonkowie mogg uzywac znaku RSPO w jeden z nastepujgcych sposobow:

e Znak towarowy RSPO zawierajgcy oznaczenie ,,CERTYFIKOWANY”; lub

e Znak towarowy RSPO z informacjg ,,Ten produkt zawiera certyfikowany zréwnowazony olej palmowy”.

*Uwaga: Sekretariat RSPO bedzie monitorowat postepy w przekazywaniu informacji przez cztonkéw RSPO (np. dane ACOP)
oraz odbidr produktow z oleju palmowego na rynku. W zwigzku z tym liczba 95% moze by¢ od czasu do czasu zwiekszana w razie
potrzeby, po uprzednim powiadomieniu wszystkich cztonkdw RSPO.

14 Zasady RSPO dotyczgce komunikatéw rynkowych i oswiadczen
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OPCIJE ETYKIET RSPO IP ORAZ SG

Wiecej opcji mozna znalez¢ w Aneksie do tego dokumentu.

RSPO
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MODUL B
ZASADY DOTYCZACE CERTYFIKACJI MASS BALANCE

Kiedy cztonek RSPO informuje o tym, ze produkt posiada certyfikat Mass Balance (MB), muszg zostac spetnione
nastepujace warunki:

Zawartosc oleju palmowego Mass Balance

e 95%* zawartosci oleju palmowego musi posiadac certyfikat RSPO MB-.

e Jesli nie mozna pozyskac¢ 100% zawartosci oleju palmowego z certyfikatem RSPO MB, dopuszcza sie
maksymalnie 5% objetosci z innych niecertyfikowanych Zrédet, a powdd takiego dziatania musi by¢ w petni
uzasadniony. Objetos¢ niecertyfikowanego oleju palmowego zostanie pokryta poprzez zakup Kredytéw RSPO
o rownowaznej objetosci.

Komunikaty

DOZWOLONA narracja w komunikatach dotyczgcych konkretnych produktéw moze obejmowac nastepujgce

stwierdzenia:

e [Produkty z oleju palmowego]/[olej palmowy]/[olej z ziaren palmowych] pochodzace z zaktaddéw wyttaczania
i plantacji posiadajgcych certyfikat RSPO byty mieszane z produktami z oleju palmowego nieposiadajgcymi
certyfikatu w faicuchu dostaw.

e Objeto$¢ [produktéw z oleju palmowego]/[oleju palmowego]/[oleju z ziaren palmowych] w tym produkcie
odzwierciedla réwnowazng ilos¢ oleju palmowego lub oleju z ziaren palmowych wyprodukowanego w zaktadach
wyttaczania i na plantacjach posiadajgcych certyfikat RSPO.

Etykiety z komunikatami dotyczgcymi konkretnych produktow

Cztonkowie mogg uzywac znaku RSPO w jeden z nastepujgcych sposobdw:

e Etykieta RSPO musi zawiera¢ oznaczenie ,,MIESZANY”. Oznaczenie ,MIESZANY” wskazuje produkty z oleju
palmowego pozyskiwane w ramach systemu taricucha dostaw Mass Balance (MB), ktéry administracyjnie
réwnowazy wejscia i wyjscia okreslonych objetosci oleju palmowego. Oznaczenie ,,MIESZANY” na produkcie
nie gwarantuje, ze produkt zawiera materiat certyfikowany; cze$¢é lub catos¢ tego materiatu moze znajdowac
sie w produkcie, ktéry nie jest opatrzony tym oswiadczeniem.

e Etykieta RSPO moze rowniez zawierac stwierdzenie: ,[Olej palmowy zawarty w tym produkcie] przyczynia
sie do produkcji certyfikowanego zréwnowazonego oleju palmowego”.

*Uwaga: Sekretariat RSPO bedzie monitorowat postepy w przekazywaniu informacji przez cztonkéw RSPO (np. dane ACOP)
oraz odbiér produktow z oleju palmowego na rynku. W zwigzku z tym liczba 95% moze by¢ od czasu do czasu zwiekszana w razie
potrzeby, po uprzednim powiadomieniu wszystkich cztonkdéw RSPO.

OPCIJE ETYKIET RSPO MB

STAINg, ™
BN %o

OY'RTI FIEO

" RspO "

Contributes to the production

M IX E D m of certified sustainable palm oil.

WWW.rspo.org

Wiecej opcji mozna znalezé w Aneksie do tego dokumentu.
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MODULC

ZASADY DOTYCZACE OSWIADCZEN DLA PRODUKTOW CZASTKOWYCH

Aby zwiekszy¢ sSwiadomos¢ konsumentéw na temat dostepnosci produktéow ze zréwnowazonym olejem
palmowym i pomdc w przyspieszeniu ich odbioru na rynku, dopuszczalne s3 jest komunikaty dotyczace
konkretnego produktu, gdy procentowa zawartosc certyfikowanego oleju palmowego jest mniejsza niz

95%*, ale tylko w przypadku spetnienia nastepujacych warunkéw:

e (Cztonek dokonujacy oswiadczenia jest producentem produktu koricowego, jest cztonkiem RSPO i posiada
certyfikat RSPO SCCS lub jest cztonkiem detalicznym RSPO upowaznionym do uzywania etykiety RSPO.

e Co najmniej 50% zawartosci oleju palmowego zostato dostarczone przez taricuch dostaw
certyfikowany przez RSPO jako IP, SG i/lub MB.

e Pozostata objetos$¢ niecertyfikowanego oleju palmowego zostanie pokryta poprzez zakup Kredytéw
RSPO o réwnowaznej objetosci.

Komunikaty

DOZWOLONA narracja w komunikatach dotyczgcych konkretnych produktéw jest ograniczona do nastepujgcych
stwierdzen:

e Ten produkt przyczynia sie do produkcji certyfikowanego zréwnowazonego oleju palmowego.

Etykiety z komunikatami dotyczgcymi konkretnych produktéw
Na etykiecie RSPO musi znajdowac sie oswiadczenie ,,50%MIESZANY”. Podawanie jakichkolwiek innych danych
procentowych takim oswiadczeniu jest niedozwolone.

*Uwaga: Sekretariat RSPO bedzie monitorowat postepy w przekazywaniu informacji przez cztonkéw RSPO (np. dane ACOP)
oraz odbiér produktow z oleju palmowego na rynku. W zwigzku z tym liczba 95% moze by¢ od czasu do czasu zwiekszana w razie
potrzeby, po uprzednim powiadomieniu wszystkich cztonkéw RSPO.
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OPCJE ETYKIET RSPO DLA OSWIADCZEN
DOTYCZACYCH PRODUKTOW CZASTKOWYCH

50% MIXED
50% MIXED

This product
contributes to

the production

of certified

sustainable

. . palm oil
RspO WWW.rspo.org

Wiecej opcji mozna znalezé w Aneksie do tego dokumentu.
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MODUL D

ZASADY DOTYCZACE OSWIADCZEN DLA MODELU BOOK AND CLAIM

Oswiadczenia w modelu Book and Claim muszg by¢ opatrzone etykietg RSPO z oznaczeniem ,KREDYTY”.

Cztonkowie RSPO, ktérzy zakupili Kredyty RSPO, majg prawo domagac sie wsparcia dla produkcji certyfikowanego
zrébwnowazonego oleju palmowego. Oswiadczenia te mozna zamieszcza¢ wszedzie - w sklepie, na opakowaniu,
w materiatach marketingowych - pod warunkiem przestrzegania ponizszych zasad:

Komunikaty

DOZWOLONA narracja w komunikatach dotyczgcych konkretnych produktéw moze obejmowac nastepujace
stwierdzenia:

e Wspiera produkcje certyfikowanego oleju palmowego (oleju z ziaren palmowych) ze zréwnowazonych zrddet.
e Wspiera certyfikowany olej palmowy (olej z ziaren palmowych) ze zrbwnowazonych Zrédet.

NIEDOZWOLONA narracja w komunikatach dotyczacych konkretnych produktéow:
e Wszelkie informacje, ktére mogg doprowadzi¢ konsumentéw do przekonania, ze produkt zawiera produkty
z oleju palmowego ze zréwnowazonych zrédet.

Sprzedawcy detaliczni produktéw markowych, za pisemng zgodg producenta, mogg zgtaszac roszczenia
dotyczgce wsparcia poza etykietg produktu. Detalisci produktéw marki wtasnej, ktérzy zakupili Kredyty dla siebie
lub poprosili o to producenta w swoim imieniu, mogg prezentowac oswiadczenia zarowno na produkcie, jak

i poza nim.

Etykiety z komunikatami dotyczacymi konkretnych produktow

¢ Nalezy uzywac etykiety RSPO z oznaczeniem ,,KREDYTY”.

e 100% sktadnikdw na bazie oleju palmowego musi mie¢ pokrycie w Kredytach RSPO lub fizycznym
certyfikowanym materiale.

RSPO

OPCJE ETYKIET RSPO DLA OSWIADCZEN W MODELU
BOOK AND CLAIM

s ~
STA|N4 ™
BN Sa

" RspO

C R E D ITS S Supports the production of

¢ sustainable palm oil
WWW.rspo.org

Wiecej opcji mozna znalezé w Aneksie do tego dokumentu.

Zasady RSPO dotyczace komunikatow rynkowych i oswiadczen 17

2022



MODUL E

ZASADY DOTYCZACE MODELI EACZONEGO EANCUCHA DOSTAW

W przypadku gdy w produkcie wystepuje mieszanina sktadnikéw
dostarczanych za posrednictwem réznych modeli tancucha
dostaw RSPO, zastosowanie majg nastepujgce wytyczne:

|

Mozna ztozy¢ oswiadczenie Segregated (SG)

/5% *+ 20% *t 5% = 295%*
IP SG KREDYTY

Mozna ztozy¢ oswiadczenie Mass Balance (MB)

65% + 30% *+ 5% = 295%*
SG MB KREDYTY

Mozna ztozy¢ oswiadczenie Mass Balance (MB)
50% + 25% + 20% + 5% = =295%*
IP SG MB

KREDYTY

Mozna ztozy¢ oswiadczenie dotyczgce produktu czgstkowego

55% + 45% = 250%

IP/SG/MB KREDYTY

Mozna ztozy¢ oswiadczenie dotyczgce produktu czastkowego

35% + 20% + 10% + 35% = 250%
IP SG MB KREDYTY

Mozna ztozy¢ oswiadczenie Book and Claim

45% + 55% = <30%

SG KREDYTY

18 ‘ Zasady RSPO dotyczace komunikatéw rynkowych i oswiadczen
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Jezeli jeden model tancucha dostaw odpowiada za 95%*
zawartosci oleju palmowego, mozna ztozy¢ oswiadczenie

dotyczace tego konkretnego modelu:
]

Mozna ztozy¢ oswiadczenie Identity Preserved (IP)

95% +* 5% = 295%
IP SG/MB/ IP
KREDYTY

Mozna ztozy¢ oswiadczenie Segregated (SG)

95% + 5% = 295%
SG IP/MB/KRE- SG
DYTY

Mozna ztozy¢ oswiadczenie Mass Balance (MB)

95% + 5% = 295%
IP/SG/
" KREDYTY "

Identity Preserved - IP
Segregated - SG
Mass Balance - MB

*Uwaga: Sekretariat RSPO bedzie monitorowat postepy w przekazywaniu informacji przez
cztonkdw RSPO (np. dane ACOP) oraz odbidr produktow z oleju palmowego na rynku. W zwigzku
z tym liczba 95% moze by¢ od czasu do czasu zwiekszana w razie potrzeby, po uprzednim
powiadomieniu wszystkich cztonkéw RSPO. Pozostata objetos¢ niecertyfikowanego oleju
palmowego zostanie pokryta poprzez zakup Kredytéw RSPO o rGwnowaznej objetosci.

RSPO



6. ANEKS
ZNAK TOWAROWY RSPO I ETYKIETA RSPO - ZASTOSOWANIE I WSKAZOWKI

6.1 Zatwierdzony znak towarowy RSPO i gtéwne etykiety RSPO 6.1.1 RSPO stworzyfa trzy rézne wersje swojego znaku towarowego
RSPO i etykiety RSPO, aby zmaksymalizowaé uzytecznos¢ w réznych

zastosowaniach. Na rysunku 4 przedstawiono przyktady zastosowania
etykiety RSPO (model IP/SG): wersja KOLOROWA, czarna lub biata.

STAINg, ™
¢

N

Nalezy dopilnowaé, aby w zaden sposdb nie obnizy¢ czytelnosci znaku
towarowego RSPO i etykiety RSPO i aby poszczegdlne kolory byty rownie

RspO : RspO ) widoczne na tle. RSPO zaleca, aby przy umieszczaniu znaku towarowego
RSPO lub etykiety RSPO na kolorowym tle, korzystac z wersji czarnej lub

Kolorowy Czarny biatej.
Rysunek 3: Znak towarowy RSPO 6.1.2 Certyfikowani cztonkowie i zatwierdzeni detalisci mogg uzywac etykiety

(etykiet) RSPO w komunikatach zwigzanych z produktem, w tym na
opakowaniach, etykietach, w reklamach, ulotkach, broszurach, na
plakatach, ekspozycjach, w biuletynach, a stronach internetowych,

(e —
STAINg, ™ . - -
Qs" &z‘é w wiadomosciach e-mail, listach, ofertach, fakturach, (rocznych) raportach
N ?; lub w wywiadach w mediach. Wszedzie tam, gdzie etykieta RSPO jest
% 5 eksponowana, bezposrednio pod lub obok etykiety RSPO lub samego
U v, RsPO N os$wiadczenia musi znajdowac sie numer licencji na znak towarowy.
CERTIFIED CERTIFIED CERTIFIED 6.1.3 Do niekomercyjnego wykorzystania znaku towarowego RSPO przez
. organizacje, ktore nie sprzedaja produktéw palmowych, np. organizacje
Kolorowa Czarna Biata ¥ : preecaia pr e Y, fip- oreanizac
pozarzgdowe (NGO) lub organizacje branzowe promujgce certyfikowane
zrébwnowazone produkty z oleju palmowego, media informacyjne
# 18800 COMS3YI00K0 #2CA142 C76MOYI100K12 oraz kazdy, kto zamierza wykorzysta¢ znak towarowy RSPO do celow
R241G139B0 PANTONE Orange 021 U R60G150B0  PANTONE 7739 C ) ) - i ) i )
niehandlowych musi wypetnié¢ formularz wniosku o pisemne zatwierdzenie,
# 000000 COMOYOK100 okreslajgc kontekst wykorzystania znaku towarowego RSPO.
ROGOBO PANTONE P Process Black U

Rysunek 4: Warianty koloréw etykiety RSPO

*Uwaga: Wzory znaku towarowego i etykiety RSPO powinny byé¢ zawsze reprodukowane z cyfrowych plikdw wzorcowych. W zadnym przypadku nie nalezy ich odtwarzaé,
zmieniac, poprawiac ani znieksztatcac.
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6.2 Marginesy
6.2.1 W celu zapewnienia optymalnej widocznosci i oddziatywania, RSPO

wyznaczyta minimalny margines wokét znaku towarowego RSPO i etykiety
RSPO, aby zapobiec zbytniemu ,,zlewaniu sie” logo z innymi obiektami
lub grafika. Jest to dos¢ proste - wystarczy upewnic sie, ze zostanie
pozostawiony margines o takiej samej szerokosci jak ,SP” w logo, na catym 6.3.2 Na materiatach drukowanych znak towarowy RSPO i etykieta RSPO powinny
obwodzie, jak pokazano ponizej. Wielkos¢ marginesu zwigksza sig lub mie¢ wymiary przedstawione na rysunku 5; natomiast numer licencji musi
zmniejsza proporcjonalnie do wielkosci uzytego znaku towarowego RSPO mie¢ wielko$¢ co najmniej 4 pkt (1,4 mm), a czcionka musi by¢ Calibri.
lub etykiety RSPO. W miare mozliwosci nalezy zapewni¢ wiecej miejsca.

6.3 Minimalna wielkos¢

6.3.1 RSPO okresla minimalny rozmiar znaku towarowego RSPO i etykiety RSPO,
aby zapewnic, ze sg one uzywane w optymalnych wymiarach i ze reprodukcja

pozostaje spdjna.

1.8mm ¢ . g
TN 1.8mm §
B (N

o Jsp 12 mm 5P

CERTIFIED

0

Contains

certified
sustainable
palm oil.

770 yad

RTIFlE,
RTIFIE,

15 mm 5

“Rspo’ WWW.rspo.org

1.8mm % 1.8 mm} (
16.5 mm 15mm ¢
1.8mm L 2 =
16.5mm | C E R I I F I E D m Contains certified sustainable
R > palm oil. www.rspo.org
SP
A

Rysunek 5: Marginesy i minimalna wielkos¢

RSPO
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64 Kolory
6.4.1 RSPO zaleca cztonkom uzywanie wersji kolorowej, kiedy tylko jest to
mozliwe. Mozna jednak zaleci¢ wersje czarng, biatg lub jakgkolwiek wersje # F18B00 COMS53Y100KO0
monochromatyczng w zaleznosci od mozliwosci wydruku i koloréw tta materiatow R241G139B0 PANTONE Orange 021 U

drukowanych. Cztonkowie nie mogg tworzy¢ ani modyfikowac znaku towarowego
RSPO, etykiety (etykiet) RSPO, oznaczenia, oswiadczenia i koloréw w zaden sposdb
inny niz zmiana rozmiaru elementéw graficznych dostarczonych przez RSPO.

#2CA142 C76 MOY 100K 12
R60G150B0 PANTONE 7739 C

@ # 000000 COMOYOK100

*Uwaga: Wzory znaku towarowego i etykiety RSPO powinny by¢ zawsze
reprodukowane z cyfrowych plikdw wzorcowych. W zadnym przypadku nie
nalezy ich odtwarza¢, zmienia¢, poprawiac ani znieksztatcac.

ROGOBO PANTONE P Process Black U

6.5 Warianty koloru tta

6.5.1 Ponizsza grafika ilustruje prezentuje przyktady dobrych etykiet RSPO.

Etykieta RSPO na czarnym/ciemnym tle. Etykieta RSPO na biatym/jasnym tle.

<
'S
=
%
)

CERTIFIED CERTIFIED CERTIFIED

CERTIFIED CERTIFIED CERTIFIED CERTIFIED
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|
6.6 Modele tancucha dostaw

6.6.2 Przygotowano rdzne zestawy etykiet RSPO zaprojektowane specjalnie dla
certyfikowanych cztonkéw zgodnie z modelami taricucha dostaw oraz jedna
wersja dla fancucha dostaw w modelu Book and Claim.

1. Identity Preserved (IP) i Segregated (SG) - pakiet etykiet RSPO

»CERTYFIKOWANY”

Mass Balance (MB) - pakiet etykiet RSPO ,, MIESZANY”

Oswiadczenie dotyczace produktu czastkowego - etykieta RSPO ,,50%

6.6.1 RSPO okredlita cztery modele taricucha dostaw, aby kierowa¢ handlem
produktami zawierajgcych olej palmowy ze zréwnowazonych zrédet z
certyfikatem RSPO:

1. Identity Preserved (IP)

2. Segregated (SG)

3. Mass Balance (MB) 2.
4 3

Book and Claim (B&C)
Mieszany”

4. Kredyty - pakiet etykiet RSPO , KREDYTY”

Modele certyfikacji tancucha

, dostaw ,
Identity Preserved (IP) Mass Balance (MB) Kredyty
Segregated (SG)

&
f
c
%
J

CERTIFIED

Numer licencji na znak towarowy Numer licencji na znak towarowy

=" Contributes to the production

C E RTl FI E D @ :mm ofl. v \-.rsm.a:;““me M IX E D @ :—:;:ﬁ::;';?g:;‘-talnable palm oil

Identity Preserved (IP) i Segregated (SG) - Mass Balance (MB) Kredyty
pakiet etykiet RSPO ,,CERTYFIKOWANY” Pakiet etykiet RSPO ,MIESZANY” Pakiet etykiet RSPO ,KREDYTY”
22 Zasady RSPO dotyczgce komunikatéw rynkowych i oswiadczen RSPQ
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6.7 Pakiety etykiet RSPO CERTIFIED
o ey CERT CERTIFIED
6.7.1  Model certyfikacji taricucha dostaw: Identity Preserved/Segregated e
Oznaczenie: ,CERTYFIKOWANY” wwspo e
Oswiadczenie: ,Ten produkt zawiera certyfikowany olej palmowy”. VAR Cortant contifad atarable

palm oil. www.rspo.org

6.7.2  Model certyfikacji tanncucha dostaw: Mass Balance
Oznaczenie: ,,MIESZANY”
Oswiadczenie: ,Ten produkt przyczynia sie do produkcji

certyfikowanego zréwnowazonego oleju palmowego”.
" Contributes to the production

of certified sustainable palm oil.
WWW.rspo.org

6.7.3  Oswiadczenie dotyczace produktu czagstkowego ST 50% MIXED
Oznaczenie: ,50% MIESZANY” X pr e
Oswiadczenie: ,Ten produkt przyczynia sie do produkc;ji
certyfikowanego zréwnowazonego oleju palmowego.”

o‘nﬂngo
e
‘0 e

()] 50% MIXED

This product contributes to the production
: of certified sustainable palm oil

50% MIXED =0 WWW.rspo.org

6.7.4  Oswiadczenie dotyczgce kredytéw RSPO
Oznaczenie: ,KREDYTY”
Oswiadczenie: ,Wspiera produkcje oleju palmowego ze

zrébwnowazonych zrédet.”
Supports the production of
sustainable palm oil
WWW.rspo.org
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6.8

24

Opcje jezykowe

6.8.1

Chabpa cepTiHUMpal YCTORMBo

SRISCILE CEPTUOULIMPAHO N mossrtitiss

CATALAN

CHINESE

CROATIAN

CZECH

DANISH

DUTCH

ENGLISH

FINNISH

FRENCH

GERMAN

HUNGARIAN

CERTIFICAT

CERTIFICIRANO

CERTIFIKOVANO 7

e

WWW.rspo.org

Conté oli de palma sostenible

i ' certificat. www.rspo.org

p. Sadrzi certificirani odrzivo
m palmino ulje.
WWw.rspo.org

x certifikovany palmovy

olej z udritelné produkce.

WWW.rspo.org

CERTIFICERET /W

Indeholder certificeret baeredygtig
palmeolie. www.rspo.org

GECERTIFICEERD M sk s

CERTIFIED 7
SERTIFIOITU m
CERTIFIEE M

ZERTIFIZIERT M

Contains certified sustainable
palm oil. www.rspo.org

Sisaltas sertifioitua, kestavas
palmudljya.
WWW.TSp0.org

Contient de 'huile de palme
certifiée durable. www.rspo.org

Enthalt zertifiziertes nachhaltiges
Palmol, www.rspo.org

Mindsitett fenntarthatd

MlNOSiTETT m palmaolajat tartalmaz.

WWW.rspo.org
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ITALIAN

JAPANESE

KAZAKH

POLISH

C E RTI F I CATO m Contiene olio di palma sostenibile
<17 certificato. www.rspo.org

=RE
(/Y]

CEPTUPUKATTATIFAH

e

CERTYFIKOWANY %

e

E (3
ot —LabaEt
w0 WWW.rspo.org

©  Cepiwdyxarransas Typakrs
L nanoma mManbiHaH Typagsl
WWW.rspo.org

- Zawiera certyfikowany

zrownowazony olej palmowy.
WWWw.rspo.org

SIENRY CERTIFICADO M i

ROMANIAN

RUSSIAN

SERBIAN

SLOVAK

SPANISH

SWEDISH

ENGLISH &
FRENCH

CERTIFICAT

CEPTUOULIMPOBAHO 7N

Contine ulei de palmier sustenabil
si certificat, www.rspo.org

K’ Sadrsi sertifik drzi
SERTIFIKOVANO N Zimsuie wwrspo.ora

CERTIFIKOVANY 7\

e

CERTIFICADO 7

CERTIFIERAT 7\
CERTIFIED
CERTIFIEE

Obsahuje certifikavany palmovy
olej z trvalo udrzatelneho
polnohospodarstva. www rspo.org

Contiene aceite de palma sostenible
certificado’. www.rspo.org

Innehaller certifierad hallbar
palmolja.

WWwWW.rspo.org

Contient de I'huile de palme
certifiée durable. www.rspo.org
Contains certified sustainable
palm oil. www.rspo.org

RSPO przettumaczyta etykiety RSPO na 23 rézne jezyki i przygotowata jedng dwujezyczng etykiete do uzytku przez licencjonowanych cztonkdéw na réznych rynkach.
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6.9 Zasady dotyczace uzywania znaku towarowego RSPO i etykiety RSPO

Co nalezy robi¢

e Wykorzystywac oryginalng grafike znaku towarowego RSPO i/lub
etykiety RSPO dostarczong przez RSPO.

e Zawsze zachowaé wymagane marginesy wokét znaku towarowego
RSPO i etykiety (etykiet) RSPO.

e Uzywac najbardziej odpowiedniej wersji kolorystycznej znaku
towarowego RSPO i/lub etykiety RSPO, aby zmaksymalizowac
widocznosc¢ logo i zapewnié, ze bedzie sie ono odrdzniac tta i
wyrdzniac sie w sgsiedztwie innych grafik.

e Uzywac znaku towarowego RSPO i/lub etykiet(y) RSPO nie
mniejszych niz zatwierdzony rozmiar minimalny.

e Umiesci¢ numer licencji na znak towarowy RSPO bezposrednio
pod lub obok znaku towarowego RSPO i/lub etykiet(y) RSPO.

Czego nie nalezy robi¢

¢ Usuwac jakichkolwiek elementéw lub dodawaé jakikolwiek obiekt do znaku
towarowego RSPO i/lub etykiety RSPO.

¢ Zmienia¢ koloréw znaku towarowego RSPO i/lub etykiet(y) RSPO.

¢ Znieksztatca¢ proporcji znaku towarowego RSPO i/lub etykiety (etykiet) RSPO.

¢ Przeprojektowywac lub odtwarzac¢ grafiki znaku towarowego RSPO i/lub
etykiety (etykiet) RSPO.

¢ Wykorzystywac znaku towarowego RSPO, etykiety (etykiet) RSPO lub czesci znaku
towarowego RSPO i etykiety (etykiet) RSPO do stworzenia innego projektu.

e Uzywac znaku towarowego RSPO i/lub etykiet(y) RSPO jako elementdw tekstu.

e Uzywac efektéw specjalnych lub wzoréw ze znakiem towarowym RSPO i/lub
etykietg (etykietami) RSPO.

e Umieszczac znaku towarowego RSPO i/lub etykiety (etykiet) RSPO wewnatrz
ksztattu.

¢ Stosowac cienia za znakiem towarowym RSPO i/lub etykietg(ami) RSPO.

e Tworzy¢ wzordw w tle ze znakiem towarowym RSPO i/lub etykietg (etykietami)
RSPO.

e Umieszczad taczy do znaku towarowego RSPO i/lub etykiety RSPO na innych
stronach URL niz strona gtéwna RSPO lub strona profilu odpowiedniego

cztonka RSPO.

RSPO
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6.10 Prawidtowe uzytkowanie etykiety RSPO

6.10.1 Cztonkowie posiadajacy licencje muszg zwréci¢ uwage na nastepujgce kwestie przy stosowaniu
etykiety RSPO w oswiadczeniach na opakowaniu:

| & W przypadku faricuchéw dostaw Identity Preserved/Segregated:

g ]

£ z

L o . . s e .

] 2 Cztonkowie muszg umiesci¢ oznaczenie ,,CERTYFIKOWANY”.
CERTIFIED

numer licencji na znak numer licencji na znak
towarowy towarowy

W przypadku taricuchéw dostaw Mass Balance:

Cztonkowie muszg umiesci¢ oznaczenie ,, MIESZANY”.

numer licencji na znak numer licencji na znak
towarowy towarowy

ThINg, ™
m€

Cztonkowie muszg zamiesci¢ swoj numer licencji na znak towarowy (nie numer cztonkowski lub
numer certyfikatu tancucha dostaw) bezposrednio pod lub obok etykiety RSPO.

1
R Fiey
s
0 wyvd

numer cztonkowski numer licencji na znak towarowy

Cztonkowie musza Nalezy poda¢ numer Cztonkowie musza
zamiesci¢ swéj numer licencji na znak zamiesci¢ swoj * . a . 2 . . .. . .
licencji na znak towarowy, a NIE numer licendji Uwaga: Wytworca produktu musi podac na opakowaniu numer licencji na znak towarowy lub numer licencji
towarowy pod lub numer cztonkowski. na znak towarowy sprzedawcy detalicznego w przypadku wytwarzania produktéw pod marka sprzedawcy detalicznego (jezeli sprzedawca
obok etykiety RSPO. bezposrednio pod |

lub obok etykiety detaliczny przeszedt audyt zdalny zgodnie z wymogiem okreslonym w punkcie 5.1.6).

RSPO.
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6.11 Nieprawidtowe uzytkowanie znaku towarowego RSPO

6.11.1 Ponizej znajdujg sie przyktady nieprawidtowego uzytkowania znaku towarowego RSPO:

RSPO

NIE WOLNO usuwac zadnych elementéw ze znaku towarowego RSPO ani
dodawac do niego zadnych obiektow.

STAINg, ™
X g
s "> LOGO
w [«
S s COMPANY Name
[S] N
N RspO N We buy only sustainable palm oil.

NIE WOLNO obraca¢, dokonywac przeksztatcen ani znieksztatcac proporcji

znaku towarowego RSPO.

STAINg ™
< N

NIE WOLNO uzywac znaku towarowego RSPO w tytutach, nagtdwkach lub
jako czesci tekstu.

x We will use the *
All customer inquiries on products...

“logo on product.

NIE WOLNO umieszcza¢ znaku towarowego RSPO w ramce w ksztafcie.

NIE WOLNO usuwaj znaku ,TM” ze znaku towarowego RSPO.
Informacje o rynkach/krajach, w ktérych wydano certyfikat rejestracji znaku
towarowego RSPO, mozna znalez¢ na stronie www.rspo.org.

NIE WOLNO zmienia¢ projektu ani tworzy¢ od nowa znaku towarowego RSPO.
NIE WOLNO uzywac Znaku Towarowego RSPO lub jego czesci do tworzenia innego
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NIE WOLNO uzywac efektéw specjalnych ani wzoréw ze znakiem towarowym RSPO.
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NIE WOLNO tworzy¢ wzordw tta ze znakiem towarowym RSPO.
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Dzakarta, Indonezja

Prosimy o kontakt z Biurem Pomocy ds. Znaku
Towarowego RSPO w przypadku wszelkich pytan
dotyczgcych uzywania znaku Towarowego RSPO, etykiety
RSPO, procesu sktadania wniosku oraz zasad RSPO
dotyczgcych komunikacji rynkowej i oswiadczen.

VAR

trademark@rspo.org

Roundtable on Sustainable Palm Oil
Unit 13A-1, Level 13A, Menara Etiga, No 3, Jalan Bangsar Utama 1,
59000 Kuala Lumpur, Malezja

Biura w innych krajach:

Londyn, Wielka Brytania Pekin, Chiny Bogota, Kolumbia  Nowy Jork, Stany Zjednoczone

Zoetermeer, Holandia
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